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Es un colectivo de contra-publicidad que se
autodefine como “una respuesta creativa al
monologo del poder”,

¢Oue es exactamente lo que hacemos?
Intervenimos ~ publicidades  combinando
distintas  expresiones artisticas como la
pintura, el collage o el grafiti. Pintamos,
escribimos, tapamos, tachamos o dibujamos
los textos e imagenes de las publicidades
para resignificar sus mensajes v sacar a la
luz aquello que los anuncios ocultan.

Tiene el proposito de ayudar a tejer una red
integrada de activistas contra-publicitarios v
expandir el movimiento de la contra-
publicidad a distintos rincones de Argentina v
Latinoamerica.
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[Queremos construir una
respuesta colectiva,
creativa y consciente

frente al discurso

hegeménico de la
propaganda corporativa.]




Si te interesa el activismo, significa que estas
listo/a para saltar a la calle y disputar la
batalla comunicacional en el espacio publico.
\Bienvenido/a al club!

La calle tiene adrenalina, exige capacidad de
improvisacion v, tambien, puede tener mucho
de diversion. Pero jatentil: intervenir la
carteleria publicitaria es una contravencion.
Tendras que hacerlo con conciencia v bajo tu

propia responsabilidad.

ALGUNOS CONSEJOS LEGALES BASICOS

Para formar parte de la red de activistas te
proponemos 2 formas de participacion:

1. “REFERENTE ZONAL"
2.“COLABORADOR/A”

Ahora te lo explicamos.


https://proyectosquatters.blogspot.com.ar/2018/02/traducido-y-adaptado-de-guia-para-la.html

REFERENTE ZONAL

El/la Referente Zonal operara desde cualquier
pais, ciudad, pueblo o comunidad de
Latinoamerica.

Estard en contacto directo, via internet, con el

‘NUCLEQ" de Squatters para intercambiar

informacion,  propuestas de accion vy
documentos de difusion.

Podra operar en forma individual o grupal.
En este ultimo caso, debera reclutar a su
orupo de colaboradores/as.

Estara a cargo de:

- Organizar vy liderar las acciones contra-
publicitarias en su barrio, ciudad, pueblo ©
comunidad.

- Centralizar la informacion para comunicar a
sus colaboradores/as (dia, lugar de encuentro,
materiales, etc.).

Para sumarte a SQUATTERS como
“Referente Zonal” envia un mail a

Poniendo en el Asunto: “Referente Zonal”



mailto:proyectosquatters@gmail.com

COLABORADOR/A

El/la Colaborador/a es un/a activista que se
suma a las acciones planificadas v lideradas
por un “Referente Zonal”,

Puede participar en cualquier pais, ciudad,
pueblo o comunidad de Latinoamerica donde
haya un grupo o referente organizado.

(Consultanos via mail].

Es normal qgue en principio un activista
prefiera salir a la calle con un referente va
experimentado vy participar como observador

0 aprendiz, hasta ir ganando experiencia. Es la

mejor forma de empezar... Asi que no Lo
dudes: janimate!

Para sumarte a SQUATTERS como
“Activista Colaborador/a” envia un mail a

Poniendo en el Asunto: “Colaborador/a”

NO ROMPEMOQS,
NO DANAMOS,
NO VIOLENTAMOQOS;

TRANSFORMAMOS
LA CARTELERIA
PUBLICITARIA
ESPIRITU CRITICO

CREATIVIDAD


mailto:proyectosquatters@gmail.com

[La tarea de la contra-
publicidad es doble: por un
lado, cuestionar, criticar y
resignificar aquello que la

publicidad muestra;
y por otro, fundamentalmente,
exponer aquello que

los anuncios ocultan.]




CIBER
ACTIVISTA

El ciberactivismo es una forma de activismo
microfisico ejecutado en casa, en la oficina, o
dondequiera que estés con tu herramienta [PC,
notebook, celular, etc.].

Este tipo de participacion e incidencia social es
territorio privilegiado de disefiadores graficos,
artistas, creativos vy toda persona gque maneje

programas de disefio v edicion de imagenes.

Proponemaos varias formas de participacion:

TAMBIEN: COMPARTE TUS IDEAS!

Veamos una por una.




CIBER-ACTIVISMO

LOS CONTRA-ANUNCIOS son piezas graficas /
audiovisuales / gif, que utilizan los mismos
codigos v esteticas que la publicidad comercial
pero cuyos contenidos estan orientados a
realizar una critica sobre la sociedad de
consumo v, particularmente, sobre los valores,
los estereotipos v la vision del mundo que
privilegia el discurso publicitario.

Inspirate y animate a realizar el tuyo.
iCompartilo en tus redes y con el mundo!

[todos los datos son opcionales}

proyectosquatters@gmail.com
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Mird mas
contra-anuncios

e 1nsplrate con
un click.



https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1555224111364219
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1555224111364219
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1555224111364219
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1555224111364219

CIBER-ACTIVISMO

consiste en utilizar programas de diseno vy
edicion de imagenes, mas el pensamiento critico
y la creatividad que llevas dentro, para
transformar los mensajes de la publicidad
corporativa de acuerdo con tus ideas, valores vy
formas de comprender el mundo.

Inspirate v animate a realizar tus intervenciones.

iCompartilas en tus redes y con el mundo!

(todos los datos son opcionales}

proyectosquatters@gmail.com
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Mird mas
Intervenciones

digitales e

inspirate con
un click.



https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1573061412913822
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1573061412913822
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1573061412913822
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1573061412913822
https://www.facebook.com/pg/ElSquatt/photos/?tab=album&album_id=1573061412913822
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La contra-publicidad convive entre el arte vy el
activismo  urbano, dos lineas que se
entrecruzan v nutren  mutuamente.  El
activismo contra-publicitario, basado en la
accion directa v las técnicas de guerrilla, se
apova en el arte con el fin de tener mas
visibilidad e incluso mas legitimidad, dado que
las artes dan un margen de accion mas amplio
y socialmente aceptable para intervenir sobre
el espacio publico. La contra-publicidad integra
diversas expresiones del arte y el activismo
callejero: artistas, muralistas, grafiteros vy
activistas unimos nuestro potencial para
contribuir a la transformacion del paisaje
urbano,  utilizando como  soporte  de
intervencion los carteles de publicidad.

De esta maravillosa alquimia surgen los/as

ARTIVISTAS



Si sos artista y querés participar del movimiento contra-publicitario te proponemos:

Envianos un correo con los siguientes datos
= Sumarte a las salidas con activistas: (todos los datos son opcionales):

= Participar de la seccién “A la calle con...” Nombre (o alias).
e Lugar de residencia.

Link a tu Portfolio (para conocer tu obra).
intervencion urbana centrada en su obra, Breve Comentario [cémo te gustaria participar).

(Salimos en tandem con el/la artista en una

con fuerte difusion en redes). A nuestro mail:
proyectosquatters@gmail.com



mailto:proyectosquatters@gmail.com
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[ e Eoe . SEseien "EETd o6l
transforma los anuncios
publicitarios - esos
instrumentos de manipulaciodn
masiva del poder- en vehiculos

-

culturales paxa, la toma de e

- . A A
conciencia colectiva.]



REALIZADOR/A AUDIOVISUAL

Sisos realizador/a v te interesa involucrarte
en el movimiento contra-publicitario, te
proponemos las siguientes alternativas:

= Realizar registro de las acciones en calle;
» Realizacién de micro-documentales:

= Comparti tus ideas / propuestas.

Envianos un correo con los siguientes
datos (todos los datos son opcionales):

e Nombre [o alias).
e Lugar de residencia.

e Breve Comentario [cémo te gustaria
participar).

A: proyectosquatters@gmail.com
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[La estrategia contra-
publicitaria busca que pasar
frente a un cartel de

publicidad no sea un simple
acto de asimilacidédn de la
propaganda corporativa, sino
una oportunidad para activar la
imaginacidén, la creatividad y
el pensamiento critico.]




GESTOR/A CULTURAL

El rol de Gestor/a Cultural es muy valorado en
SQUATTERS, dado que ponemos especial enfasis
en el desarrollo de propuestas culturales vy
formativas.

El/la Gestor/a Cultural podra realizar su labor
desde cualquier pais, ciudad, pueblo o comunidad
de Latinoameérica, dado que nos entusiasma la
idea de vigjar, compartir y desarrollar las
propuestas culturales de SQUATTERS alli donde
Se organicen.

El/La Gestor/a Cultural estara encargado/a de:

alColaborar en la planificaciongeEREERsIgelsNlEN G

culturales y formativas de SQUATTERS.

Para sumarte a SQUATTERS como
“GESTOR/A CULTURAL” envia un mail a

- Promover la insercion de la propuesta cultural v
formativa de SQUATTERRS con una

social, territorial y econdmicamente sustentablel
SEstablecer estrategias de desarrollofisERIEE Poniendo en el Asunto: “Gestor/a Cultural

propuestas  culturales vy formativas  de
SQUATTERS.



mailto:proyectosquatters@gmail.com
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COMPARTI TU
PROPUESTA

Muchas personas, en diferentes partes del pais y
Latinoamérica, se interesan en el movimiento contra-
publicitario. Docentes, artistas, comunicadores,
disefadores, activistas, personas de diversas
procedencias, profesiones e intereses se han
acercado a SQUATTERS para compartir ideas que

han enriquecido enormemente la propuesta.

Como ellas, es probable que vos tengas una idea en

formacion o una propuesta que te gustaria compartir

y realizar en el marco del movimiento contra- /= &

publicitario.
Si sentis que es asi, te proponemos ponerte en contacto.

Escribinos y comparti tu propuesta:

Poniendo en el Asunto: “Mi Propuesta”
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CHARLAS &
TALLERES

Realizamos charlas & talleres en centros

culturales, organizaciones sociales, escuelas vy

universidades.

critica: reflexionamos sobre la ideologia, los

valores y estereotipos que transmite, asi como los
codigos vy las estrategias de persuasion que utiliza.

También, presentamos la contra-publicidad como
una herramienta para la batalla comunicacional. la

toma de conciencia y la liberacidn psicolégica.

En los talleres profundizamos sobre " los
contenidos de esta Guia. realizamos mesas

creativas y ensayamos acciones de intervencion
contra-publicitaria.

proyectosquatters@gmail.com
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(Hacé click parair al enlace)

proyectosquatters.blogspot.com.ar
@proyectosquatters

@ElSquatt
@ElSquatt

@ElSquatt

proyectosquatters@gmail.com

iGRACIAS!



http://proyectosquatters.blogspot.com.ar/
https://www.facebook.com/ElSquatt/
https://www.instagram.com/proyectosquatters/
https://twitter.com/ElSquatt
https://www.youtube.com/user/ProyectoSquatters
https://www.youtube.com/user/ProyectoSquatters

